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Innovationsreport: Chemieindustrie

Im Jahr 2006 konnte die chemische In-
dustrie (inkl. Pharma- und Mineraldlin-
dustrie) ihre Innovationsaufwendungen
nach drei Jahren der Stagnation wieder
steigern. Mit 11,9 Mrd. € lagen sie sogar
tiber dem hohen Wert von 2003. Fiir 2007
lassen die Planungen der Unternehmen
vom Frithjahr 2007 ein weiteres Anwach-
sen auf 12,7 Mrd. € erwarten. Fiir 2008
rechnen die Chemieunternehmen sogar
mit einem neuen Rekordwert der fiir Inno-
vationsprojekte bereitgestellten Mittel von
13,4 Mrd. €. Mit einer Innovationsinten-
sitdt von 4,3% lag die Chemieindustrie an

flinfter Stelle der Industriebranchen. Der
Anteil der innovierenden Unternehmen ist
nach einem Anstieg im Vorjahr wieder
leicht gefallen und betrug im Jahr 2006
78%. Fur die Jahre 2007 und 2008 ist mit
einer dhnlich hohen Innovationsbeteili-
gung zu rechnen. Im Friihjahr 2007 waren
sich 77% der Chemieunternehmen bereits
sicher, sich auch im Jahr 2007 in Innova-
tionsprojekten zu engagieren. Fiir 2008
liegt diese Quote mit 76% so hoch wie in
keiner anderen Branche.

Der Umsatzanteil mit Marktneuheiten
ist nach einem Anstieg in den Vorjahren

von 3,8% (2005) auf 2,3% (2006) gefal-
len. Der Umsatzanteil, der auf neue Pro-
dukte (einschlieBlich Nachahmerinnova-
tionen) entfiel, lag mit 17% unter dem In-
dustriemittel. Dieser niedrige Wert kann
auf die langen Lebenszyklen und die lan-
ge Dauer, bis innovative Produkte eine
grof3e Verbreitung finden, zurlickgefiihrt
werden. Demgegeniiber waren die Maf-
nahmen zur Kostensenkung im Jahr 2006
erfolgreicher. Die Chemieunternehmen
konnten ihre Stiickkosten mit Hilfe von
Prozessinnovationen um 4,8% senken,
nach 3,4% im Jahr 2005.

H |nderChemie-, Pharma- und Mineralélindustrie
wurden 2006 17% des Umsatzes mit Produkt-
neuheiten generiert, d.h. mit Produkten, die
nicht alter als drei Jahre sind.

Umsatzanteil mit Produktneuheiten nach Branchen des
verarbeitenden Gewerbes im Jahr 2006
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Lesehilfe: In der Chemie-, Pharma- und MineralGlindustrie werden 17% des Umsatzes mit neuen Produk-
ten generiert. Quelle: ZEW/ISI (2008): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2007.

Produktpalette zu hohen Umsatzbeitragen jun-
ger Produkte.

B Mit einer Innovationsintensitdat von 4,3% im
Jahr 2006 befindet sich die Chemieindustrie an
finfter Stelle der Branchenrangliste im verar-

Innovationsintensitat im verarbeitenden Gewerbe im Jahr 2006
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dicht gefolgt von der Instrumententechnik. Der
Fahrzeugbau lag auf dem dritten Rang.
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Lesehilfe: Die Unternehmen der Branche Chemie, Pharma und Mineraldl gaben im Jahr 2006 4,3% ihres
Umsatzes fiir Innovationsprojekte aus.
Quelle: ZEW/ISI (2008): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2007.
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Anteil der Innovatoren in der Chemieindustrie 1992-2006
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Lesehilfe: Im Jahr2006 konnten 78% der Unternehmen der Chemieindustrie erfolgreich neue Produkte oder
Prozesse einfiihren. 26% der Unternehmen fiihrten kostensenkende Prozessinnovationen ein. 35% der
Unternehmen haben 2006 mindestens eine Marktneuheit angeboten. *Werte fiir Unternehmen mit Ko-
stenreduktion ab 2000 mit den Vorjahren nur eingeschrénkt vergleichbar.
Quelle: ZEW/ISI (2008): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2007.

Der Innovatorenanteil ist im Jahr 2006 nach
80% im Vorjahr auf 78% leicht gefallen.

Auch der Anteil der Unternehmen, die mit Hilfe
von neuen Verfahren ihre Stiickkosten senken
konnten, fiel gegeniiber dem Vorjahr um 6 Pro-
zentpunkte auf 26%.

Der Anteil der Unternehmen, die origindre Pro-
duktinnovationen (,Marktneuheiten®) als erste
auf den Markt bringen konnten, betrug 2005
noch 37% und ging im Jahr 2006 zum dritten
Mal in Folge zuriick. Dennoch bleibt er mit ei-
nem ein Anteil von 35% noch auf einem recht
hohen Niveau.

Effekte von Prozessinnovationen in der Chemieindustrie 2002-2006
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Lesehilfe: Im Jahr 2006 haben 13% der Unternehmen durch Prozessinnovationen die Qualitat ihrer Pro-
dukte/Dienstleistungen verbessert, 7% konnten ihre Stiickkosten senken. 20% der Unternehmen konn-
ten beides erreichen. Quelle: ZEW/ISI (2008): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2007.

Der Anteil der Unternehmen mit Prozessinnova-
tionen ist nach dem kontinuierlichen Anstieg
der letzten drei Jahre wieder leicht gefallen und
betrug 2006 46%.

Der Anteil der Unternehmen, die mit Hilfe von
neuen Verfahren Kostenreduktionen realisieren
konnten, sank von 32% im Jahr 2005 auf 26%
im Jahr 2006.

Der Anteil der Unternehmen mit Qualitatsstei-
gerungen blieb mit 33% im Vergleich zum Vor-
jahr (34%) anndhernd stabil.

20% der Unternehmen konnten im Berichtsjahr
mit Hilfe von Prozessinnovationen sowohl die
Qualitat steigern als auch die Kosten senken.
Im Jahr 2005 ist dies 21% gelungen.

Arten von Produktinnovationen in der Chemieindustrie 2002-2006
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Lesehilfe: Im Jahr 2006 haben 27% der Unternehmen Produktinnovationen eingefiihrt, fiir die es im eige-
nen Unternehmen keine Vorgangerprodukte gab (,Sortimentsneuheiten”) und die gleichzeitig noch von
keinem anderen Unternehmen im Markt angeboten wurden (,Marktneuheiten”).

Quelle: ZEW/ISI (2007): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2006.

Nach einem Riickgang im Jahr 2004 ist der An-
teil der Produktinnovatoren erneut gestiegen.
Im Jahr 2006 betrug er 72%, gegeniiber 66% im
Jahr 2005.

Gegeniiber 2005 fiel der Anteil der Unterneh-
men mit Marktneuheiten leicht von 37% auf
35%. Er liegt damit deutlich unter dem hohen
Niveau des Jahres 2003 (42%).

Auch der Anteil der Unternehmen mit Sortiments-
neuheiten ging nach einem starken Anstieg im
Vorjahrvon 50% (2005) auf 45% (2006) zuriick.

19% der Unternehmen fiihrten Produktinnova-
tionen ein, die weder Markt- noch Sortiments-
neuheiten waren. Dies ist der hochste Wert seit
2002.
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Innovationsaufwendungen in der Chemieindustrie 1992-2008 Die gesamten Innovationsaufwendungen sind

im Jahr 2006 gegeniiber dem Vorjahr um 0,5

Investitive Ausgaben fiir Innovationen I Llaufende Aufwendungen fiir Innovationen Mrd. € auf 11,9 Mrd. € gestiegen' Die Innova-
—— Anteil derInnovationsaufwendungen am Umsatz tionsintensitdt blieb bei 4,3% in etwa konstant.
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12,7 s
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® Fiirdie Jahre 2007 und 2008 planten die Unter-
nehmen Innovationsaufwendungen von 12,7
2 (2007) bzw. 13,4 (2008) Mrd. €. Dies wéren
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Lesehilfe:Im Jahr 2006 entfielen von den insgesamt 11,9 Mrd. € Innovationsaufwendungen in der Branche
Chemie, Pharma und Mineralol 9 Mrd. € auf laufende und 2,9 Mrd. € auf investive Innovationsausgaben. Die
Innovationsintensitat betrug 4,3%. Quelle: ZEW/ISI (2008): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2007.

Umsatzanteil mit Marktneuheiten und Kostenreduktionsanteil = Prozessinnovationen in der Chemie-, Pharma-
in der Chemieindustrie 1993-2006 und Mineralélindustrie haben 2006 zu Kosten-

reduktionen von durchschnittlich 4,8% gefiihrt.

I Umsatzanteil mit Marktneuheiten == Kostenreduktionsanteil durch Prozessinnovationen
B Dieser Wert ist gegeniiber 2005 angestiegen,
8 12 lag aber deutlich unter den sehr hohen Kosten-
; 7 1; reduktionsanteilen der spaten 1990er Jahre von
g & 2 5 Ex bis zu 10%. Generell zeigen sich recht starke
% ; 8 Eg jahrliche Schwankungen bei diesem Indikator.

Z 6,6 7 =5
- a g‘g B Der Umsatzanteil mit Marktneuheiten ist nach
E , 53 48 §§ einem Anstieg in den Vorjahren von 3,8%
Z 4 g § (2005) auf 2,3% (2006) gefallen. Dies ist der
§ 2 3 gi niedrigste Wert seit 1996 und deutet die
§ 1 I I Z Schwierigkeiten an, in der Chemieindustrie
0 I ; grundsdtzliche neue Produkte hervorzubringen

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 und rasch zu hohen Markterfolgen zu fiihren.

Lesehilfe: Im Jahr 2006 lag der Umsatzanteil, den die Unternehmen der Branche mit Marktneuheiten er-
wirtschafteten, bei 2,3%. Durch Prozessinnovationen verringerten die Unternehmen ihre durchschnitt-
lichen Stiickkosten um 4,8%.

Quelle: ZEW/ISI (2008): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2007.

Marketing- und Organisationsinnovationen in der Chemieindustrie 2006 ® Der Anteil der Unternehmen, die Marketing-

oder Organisationsinnovationen einfiihrten, lag

Organisations- und Marketinginnovationen Verbindung mit Produkt- und Prozessinnovationen 2006 bei 81%.
100 100 o " .
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Lesehilfe: 78% der Unternehmen fiihrten 2006 Produkt- oder Prozessinnovationen ein, 82% fithrten Mar- Organisation innovativ tatig waren, im Ver-

keting- oder Organisationsinnovationen ein. 69% der Unternehmen konnten in beiden Bereichen inno- . . . .
vieren. Quelle: ZEW/ISI (2007): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2006. gleich zum Industriemittel gering.
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Geplante Innovationsaktivitdten
in der Chemieindustrie 2007 und 2008
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Lesehilfe: 17% der Unternehmen in der Chemie-, Pharma- und Mineralélindustrie waren 2006 nicht inno-
vativ tdtig. Im Frithjahr 2007 planten 18% der Unternehmen, im Jahr 2007 keine Innovationsaktivitaten

Produkt- und Prozessinnovationen

Noch nicht bekannt keine Innovationsaktivitaten
laufenden oder abgebrochenen Innovations-
18 17 aktivitaten ein.
—— I / B 77% der Unternehmen rechneten im Frihjahr

2007 fest damit, auch im Jahr 2007 Innova-

- tionsprojekte durchzufiihren. Fiir 2008 waren
———————— sich im Frithjahr 2007 bereits 76% der Unter-
nehmen sicher, innovativ tatig zu werden. Dies
43 44 ist weit mehr als in anderen Branchen des ver-
arbeitenden Gewerbes.
B E— = Der Anteil der Unternehmen, die sich tiber ihre
2007 2008

durchzufiihren, 5% waren noch unsicher, 30% wollten ausschlieBlich Produktinnovationen, 5% aus- o . .
schlieBlich Prozessinnovationen und 43% sowohl Produkt- als auch Prozessinnovationen vorantreiben. und 7% (2008) sehr nied rg.
Quelle: ZEW/ISI (2008): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2007.

Benchmarking: Umsatzrendite und Innovationsaktivitaten

in der Chemieindustrie 2006
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Lesehilfe: Unternehmen mit einer Umsatzrendite von weniger als 0% wendeten 4,9% ihres Umsatzes fiir
Innovationen auf, Unternehmen mit einer Umsatzrendite von 0-4% wendeten 1,7% ihres Umsatzes fiir In-
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56
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0L Umsatzes mit Marktneuheiten. Dies ist mehr als
2,8
17 2,0 B - men und zeigt die Bedeutung von origindren In-
1,1 11
1 I licher Gewinne an.
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doppelt so viel wie renditeschwache Unterneh-

novationen fiir die Erzielung iiberdurchschnitt-

in %

novationen auf. Bei Unternehmen mit einer Umsatzrendite von mehr als 4% betrugen die Aufwendungen

5% des Umsatzes.

Quelle: ZEW/ISI (2008): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2007. Renditeklasse (4’9%’) .

Die Chemieindustrie umfasst die in den NACE-Klassifikationen 23 bis 24 genannten Teilbranchen. Hierzu gehéren die Bereiche Organika, Anorganika, Pharmazeutika, Chemie-
fasern, Pflanzenschutzmittel, Pflegemittel, Farben und Anstrichmittel sowie die Kokerei und Mineraldlverarbeitung. Die Branche beschiftigte im Jahr 2006 in Unternehmen mit

5 oder mehr Beschéftigten in Deutschland tiber 478.000 Mitarbeiter.

Definitionen und Abgrenzungen der Innovationsvariablen sowie weitere Zahlen zu lhrer Branche finden Sie unter: www.zew.de/branchen

Das Zentrum fiir Europdische Wirtschaftsforschung (ZEW), Mannheim, untersucht seit 1993 im Auftrag des Bundesministeriums fir Bildung und Forschung (BMBF) in Zu-
sammenarbeit mit infas, Institut fiir angewandte Sozialwissenschaft, Bonn und seit dem Jahr 2005 auch mit dem Fraunhofer-Institut fiir System- und Innovationsforschung (ISl),
das Innovationsverhalten der deutschen Wirtschaft. Ein reprasentativer Querschnitt von etwa 5.500 Unternehmen gibt jahrlich zu seinen Innovationsaktivitaten und -strategien
Auskunft. Zusatzlich werden tiber 4.500 Unternehmen in einer Non-Response-Analyse zu ihren Innovationsaktivitdten befragt, um fiir mogliche Verzerrungen im Teilnahmever-
halten zwischen innovierenden und nicht-innovierenden Unternehmen zu kontrollieren. Die Angaben werden hochgerechnet auf die (fiir das Jahr 2006 vorlédufige) Grundges-

amtheit in Deutschland. Die Werte fiir 2005 und 2006 sind vorldufig.
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B 83% der Unternehmen der Branche Chemie,
Pharma und Mineralél waren 2006 innovativ
tatig. Diese Zahl schlie3t neben den erfolgrei-
chen Innovatoren auch Unternehmen mit noch

Innovationstéatigkeit in den Jahren 2007 und
2008 noch unsicher waren, ist mit 5% (2007)

B Die Unternehmen mit einer negativen Umsatz-
rendite im Jahr 2006 wendeten 4,9% ihres Um-
satzes flir Innovationen auf. Dies entspricht et-
wa dem Niveau der hdchsten Renditeklasse

Unternehmen mit einer negativen Umsatzrendi-
Marktneuheiten Stiickkosten in % te konnten ihre Stiickkosten um durchschnitt-
lich 5,6% senken. Dieser Wert liegt deutlich
iber jenem der mittleren Renditeklasse (2,0%)
und entspricht etwa dem Niveau der héchsten



