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Ergebnisse der deutschen

Innovationserhebung 2005

Glas, Keramik und Steinwaren

Das Jahr 2004 war fiir die Glas-, Keramik-
und Steinwarenindustrie insgesamt recht
erfolgreich. Umsatz, Ausfuhren und
Produktion konnten gesteigert werden.
Dieses Ergebnis spiegelt sich zum Teil
auch in den Innovationsaktivitaten wider.
Der Innovatorenteil liegt im Jahr 2004 mit
57% um 13 Prozentpunkte {ber dem
Vorjahreswert. Gefallen ist dagegen der
Anteil der Unternehmen mit origindren
Produktinnovationen.

Die Innovationsaufwendungen sind 2004
erneut zuriickgegangen. Mit 0,8 Mrd. €
liegen sie um rund 0,2 Mrd. € niedriger

als im Jahr 2003 und haben damit einen
historischen Tiefstand erreicht. Fiir die
Jahre 2005 und 2006 ist ein weiterer
Riickgang auf nur mehr 0,6 Mrd. € zu
erwarten. Der Anteil der Innovations-
aufwendungen am Umsatz ist ebenfalls
gesunken und betrug 2004 2,2%. Der
Riickgang der Innovationsaufwendungen
betraf besonders die investiven Ausgaben.
Trotz riicklaufiger Aufwendungen konnte
der Innovationserfolg im Jahr 2004 erhéht
werden. Der Umsatzanteil, der auf origina-
re Produktinnovationen zuriickging, stieg
erstmals nach vier Jahren wieder an und

erreichte 3,7%. Noch erfolgreicher waren
die Unternehmen der Glas-, Keramik- und
Steinwarenindustrie bei der Realisierung
von Kosteneinsparungen durch Prozess-
innovationen. Die Stiickkosten konnten
2004 um durchschnittlich 4,4% gesenkt
werden. Dies ist der beste Wert seit 1997.
Im Jahr 2005 wird die Innovationsbetei-
ligung der Unternehmen in der Glas-,
Keramik- und Steinwarenindustrie voraus-
sichtlich auf dem Niveau von 2004 liegen.
Fiir das Jahr 2006 sind noch sehr viele
Unternehmen unsicher, ob sie Inno-
vationsaktivitaten durchfiihren werden.

Anteil der Innovatoren in der

B Der Innovatorenanteil ist von 44% im Jahr 2003

Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie (1993-2004)

=== |nnovatoren Unternehmen mit kostensenkenden Prozessinnovationen

1111 Unternehmen mit origindren Produktinnovationen ("Marktneuheiten")

auf 57% im Jahr 2004 sprunghaft angestiegen.

Auch der Anteil der Unternehmen mit kostensen-
kenden Prozessinnovationen stieg erneutan und
lag 2004 bei 20%. Er folgt damit einem seit 2002
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ten so niedrig wie seit 1995 nicht mehr.

Lesehilfe: Im Jahr 2004 fiihrten 57% der Unternehmen der Branche erfolgreich neue Produkte oder neue
Prozesse ein. 20% der Unternehmen fiihrten kostensenkende Prozessinnovationen ein. 18% der Unter-
nehmen haben 2004 mindestens eine Marktneuheit angeboten. * Werte fiir Unternehmen mit Kosten-
reduktion ab 2000 mit den Vorjahren nicht mehr direkt vergleichbar.

Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

B Im Gegensatz zur Entwicklung im verarbeitenden
Gewerbe befinden sich die Innovationsaufwen-
dungen in der Glas-, Keramik- und Steinwarenin-

Innovationsaufwendungen in der
Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie (1993-2006)
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vationsaufwendungen auf 0,6 Mrd. € aus.

Lesehilfe: Im Jahr 2004 gaben die Unternehmen der Branche 0,8 Mrd. € fiir Innovationsprojekte aus. Fiir
das Jahr 2005 planten sie Innovationsaufwendungen in Hohe von 0,6 Mrd. €.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.
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Effekte von Prozessinnovationen in der
Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie (2004)
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Lesehilfe: Im Jahr 2004 haben 6% der Prozessinnovatoren durch Prozessinnovationen weder ihre durch-
schnittlichen Stiickkosten gesenkt noch die Qualitét ihrer Produkte/Dienstleistungen verbessert.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

B Im Jahr 2004 fiihrten 30% der Unternehmen in

der Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie neue
Verfahren ein und zahlten somit zu den Prozess-
innovatoren.

Der Anteil der Prozessinnovatoren, die weder Ko-
stensenkungen noch Qualitdtsverbesserungen
erzielen konnten, ist deutlich niedriger als im
Durchschnitt des verarbeitenden Gewerbes.

Der Anteil an Prozessinnovatoren mit qualitats-
steigernden Effekten ist mit 78% um 10 Prozent-
punkte hoher als im Industriemittel. Gegentiber
dem Vorjahrist dies ein Zuwachs von 34 Prozent-
punkten. 67% der Unternehmen konnten mit Hil-
fe neuer Verfahren Kostensenkungen realisieren,
gegeniiber 55% im Durchschnitt des verarbeiten-
den Gewerbes.

Arten von Produktinnovationen in der
Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie (2004)
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Lesehilfe: Im Jahr 2004 haben 41% der Unternehmen Produktinnovationen eingefiihrt, die weder Sorti-
ments- noch Marktneuheiten darstellten.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

Im Jahr 2004 konnten 49% der Unternehmen in
der Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie neue
Produkte erfolgreich im Markt platzieren.

41% dieser Produktinnovatoren hatten im Jahr
2004 weder Markt- noch Sortimentsneuheiten.
Das sind 8 Prozentpunkte mehrals im industriel-
len Durchschnitt.

Der Anteil der Produktinnovatoren, die originar
neue Produkte in den Markt eingefiihrt haben, be-
trug im Jahr 2004 37%. Im Vorjahr waren es noch
61%.

Sortimentsneuheiten fithrten 44% der Produktin-
novatoren ein. Dies entspricht einem Riickgang
von 5 Prozentpunkten gegeniiber dem Vorjahr.

Struktur der Innovationsaufwendungen in der
Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie (1993-2004)
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Lesehilfe: Im Jahr 2004 entfielen von den insgesamt 0,8 Mrd. € Innovationsaufwendungen 0,5 Mrd.€ auf lau-
fende und weitere 0,3 Mrd. € auf investive Innovationsausgaben. Die Innovationsintensitét betrug 2,2%.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

DerAnteil der Innovationsaufwendungen am Um-
satz betrugim Jahr 2004 2,2%. Seit 1993 hat sich
dieser Wert damit mehr als halbiert.

Der Anteil der investiven Innovationsaufwendun-
gen war mit 0,3 Mrd. € 2004 so gering wie seit
1999 nicht mehr.

Die Hohe der laufenden Ausgaben fiir Innovatio-
nen blieb seit 1996 mit 0,5 Mrd. € ungefdhr kon-
stant. Ausnahmen stellen nur die Jahre 2000 und
2002 mit etwas hoheren laufenden Innovations-
aufwendungen dar.

Die schwache Entwicklung der Baukonjunktur in
Deutschland in den vergangenen Jahren hat auch
bei den Innovationsaufwendungen der Glas-,
Keramik- und Steinwarenindustrie ihre Spuren
hinterlassen.




Umsatzanteile mit Marktneuheiten und Kostenreduktionsanteile
in der Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie (1994-2004)
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Lesehilfe: Im Jahr 2004 lag der Umsatzanteil, den die Unternehmen der Branche mit Marktneuheiten
erwirtschafteten, bei 3,7%. Durch Prozessinnovationen verringerten die Unternehmen ihre Stiickkosten
um 4,4%.

Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

ZEW Branchenreport Innovationen 2005 | 3

B Durch Prozessinnovationen konnten die durch-

schnittlichen Stiickkosten im Jahr 2004 um 4,4%
gesenkt werden. Dies ist der hochste Kostenre-
duktionsanteil seit 1997.

Der Umsatzanteil mit Marktneuheiten stieg leicht
auf 3,7% (+0,6 Prozentpunkte gegeniiber 2003).
Im langfristigen Vergleich ist dies gleichwohl ein
niedriger Wert. Ende der 1990er Jahre konnten
iber 5% des Umsatzes mit origindren Innovatio-
nen erzielt werden.

Nachdem der Umsatzanteil mit Marktneuheiten
finf Jahre in Folge gefallen war, konnte der An-
stieg im Jahr 2004 eine Trendwende andeuten.

Umsatzanteil mit Produktneuheiten nach
Branchen des verarbeitenden Gewerbes (2004)
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Lesehilfe: Im Jahr 2004 wurden 11% des Umsatzes der Branche mit neuen Produkten erwirtschaftet, d.h.

mit Produkten, die nicht alter als 3 Jahre sind.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

Produktneuheiten spielen in der Glas-, Keramik-
und Steinwarenindustrie im Branchenvergleich
des verarbeitenden Gewerbes eine eher geringe
Rolle. 11% des Umsatzes werden mit neuen Pro-
dukten erwirtschaftet.

Im Durchschnitt des verarbeitenden Gewerbes
werden von jedem umgesetzten Euro 26 Cent mit
neuen Produkten erlost. Im Fahrzeugbau und in
der Elektroindustrie sind es 48 bzw. 44 Cent.

Unter dem Niveau der Glas-, Keramik- und Stein-
warenindustrie liegen nur die Branchen Holz/Pa-
pier/Druck/Verlag und Erndhrung/Tabak mit je-
weils 10% Anteil von neuen Produkten am Ge-
samtumsatz der Branche.

Innovationsintensitit nach Branchen des verarbeitenden Gewerbes (2004)
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Lesehilfe: Die Glas-/Keramik-/Steinwaren-Unternehmen gaben im Jahr 2004 2,2% ihres Umsatzes fiir In-
novationsaktivitaten aus.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

Mit einer Innovationsintensitdt von 2,2% befindet
sich die Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie
deutlich unter dem Durchschnitt des verarbeiten-
den Gewerbes (5,1%).

Der Abstand zu den Branchen mit der hochsten
Innovationsintensitdt (Fahrzeugbau mit 8,5%
und Instrumententechnik mit 8,3%) ist betracht-
lich und hat gegentiber dem Vorjahr weiter zuge-
nommen.

Auch der Abstand der Glas-, Keramik- und Stein-
warenindustrie zum Durchschnitt des verarbei-
tenden Gewerbes hat sich von 2003 auf 2004 um
0,9 Prozentpunkte erhoht.
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Geplante Innovationsaktivitéten in der B DerAnteil derinnovativ tatigen Unternehmen lag
Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie (2004-2006) 2004 in der Glas-, Keramik- und Steinwarenindu-

strie bei 57%.
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2006 nur bei 13% (2004: 32%).
Lesehilfe: 43% der Unternehmen der Glas-/, Keramik- und Steinwarenindustrie wiesen 2004 keine In-

novationstatigkeiten auf. Die Jahre 2005 und 2006 spiegeln die geplanten Innovationsaktivitdten der

Unternehmen wider.

Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

Benchmarking: Innovationen und Umsatzrendite B Unternehmen mit einer niedrigen Umsatzrendite
in der Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie (2004) weisen die niedrigste Innovationsintensitat auf.
Umsatzrendite: <0% B o04% =4 % B Ein hoher Umsatzanteil mit Markneuheiten
7% scheint keinen direkten Einfluss auf eine hohere
o 5.,8% Umsatzrendite zu haben. Unternehmen mit einer
I Umsatzrendite von iiber 4% erzielten mit Markt-
5% neuheiten 3,5% ihres Gesamtumsatzes. Bei
. Unternehmen mit einer negativen Rendite liegt
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Lesehilfe: Die Unternehmen der Branche mit einer Umsatzrendite von mehr als 4% verdienten im Jahr
2004 3,5% ihres Umsatzes mit Marktneuheiten.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005

Die Glas-, Keramik- und Steinwarenindustrie umfasst eine heterogene Strukturvon Geschaftsfeldern. Hierzu gehdren die Herstellung und Verarbeitung von Glas (z.B. Glasfasern, Flach-
und Hohlglas), Keramiken (z.B. Sanitdrkeramik und feuerfeste Werkstoffe), keramischen Wand- und Bodenfliesen, Ziegeleiprodukten, Zement, Kalk, Beton und Gips sowie die Be-
und Verarbeitung von Natursteinprodukten. Die Branche beschaftigte im Jahr 2004 tiber 210.000 Personen.

Definitionen und Abgrenzungen der Innovationsvariablen sowie weitere Zahlen zu lhrer Branche finden Sie unter: www.zew.de/branchen

Das Zentrum fur Europdische Wirtschaftsforschung (ZEW), Mannheim, untersucht seit 1993 im Auftrag des Bundesministeriums fiir Bildung und Forschung (BMBF) in Zusammenar-
beit mit infas, Institut fiir angewandte Sozialwissenschaft Bonn und fiir das Jahr 2005 auch mit dem Fraunhofer-Institut fiir System- und Innovationsforschung (ISI), das Innovations-
verhalten der deutschen Wirtschaft. Ein représentativer Querschnitt von iiber 5.000 Unternehmen gibt jéhrlich zu seinen Innovationsaktivitdten und -strategien Auskunft. Zusatz-
lich werden tiber 4.000 Unternehmen in einer Non-Response Analyse zu ihren Innovationsaktivitaten befragt, um fiir mégliche Verzerrungen im Teilnahmeverhalten zwischen inno-
vierenden und nicht-innovierenden Unternehmen zu kontrollieren. Die Angaben werden hochgerechnet auf die (fiir das Jahr 2004 vorldufige) Grundgesamtheit in Deutschland. Die
Werte fiir 2003 und 2004 sind vorldufig.
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