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Ergebnisse der deutschen

Innovationserhebung 2005

Holz, Papier, Druck und Verlag

Das fiir das deutsche Holz-, Papier-,
Druck- und Verlagsgewerbe erfolgreiche
Geschéftsjahr — mit erstmals seit drei Jah-
ren wieder gestiegenen Umsatzerlosen —
schlug sich auch in einer Erh6hung der In-
novationsaufwendungen nieder. Sie legten
wie im Vorjahr um 0,1 Mrd. € auf nunmehr
2,4 Mrd. € zu. Hierzu hatinsbesondere der
Anteil der laufenden und damit am aktuel-
len Erfolg orientierten Innovationsaufwen-
dungen beigetragen. Fiir 2005 und 2006
ist allerdings wieder ein leichter Riickgang
auf2,3 Mrd. € zu erwarten. Neben dem An-
stieg der Investitionsaufwendungen zeigt

der stark gestiegene Innovatorenanteil
(54% in 2004; + 5 Prozentpunkte gegen-
ber2003), dass die Talsohle dervergange-
nen Jahre liberwunden ist. Fiir 2005 ist ein
weiterer Anstieg der Innovationsbeteili-
gung zu erwarten, fiir 2006 sind sich je-
doch noch viele Unternehmen unsicher, ob
sie Innovationsprojekte verfolgen werden.
Im Jahr 2004 ist der Anteil der Unterneh-
men mit Marktneuheiten wieder gestiegen.
Dies hatte jedoch noch keine Auswirkung
auf den Umsatzanteil, der mit diesen origi-
ndren Produktinnovationen erzielt werden
konnte. Er blieb mit 3,6% leicht unter dem

Vorjahreswert. Der Anteil der Unternehmen
mit Prozessinnovationen, die zu Kostenre-
duktionen fiihrten, fiel deutlich auf 20%.
Damit einher ging ein weiterer Riickgang
der Kosteneinsparungen. Umgelegt auf al-
le Unternehmen der Branchen konnten im
Jahr 2004 mit Hilfe neuer Verfahren die
Kosten nur um 2,3% gesenkt werden. Im
Branchenvergleich des verarbeitenden Ge-
werbes liegt die Holz-, Papier-, Druck- und
Verlagsindustrie mit einer Innovationsin-
tensitdt von 2,6% im unteren Drittel. Be-
sonders niedrig ist der Umsatzanteil mit
neuen Produkten.

B Der Innovatorenanteil ist im Jahr 2004 stark auf
54% gestiegen und weist den héchsten Wert seit

Anteil der Innovatoren im
Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe (1993-2004)
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Lesehilfe: Im Jahr 2004 fiihrten 54% der Unternehmen der Branche erfolgreich neue Produkte oder neue
Prozesse ein. 20% der Unternehmen fiihrten kostensenkende Prozessinnovationen ein. 15% der Unter-
nehmen haben 2004 mindestens eine Marktneuheit angeboten.

Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

B Die Innovationsaufwendungen blieben im zwei-
ten Jahr in Folge beinahe konstant. Sie stiegen
2004 nur leicht um 0,1 Mrd. € auf 2,4 Mrd. €.

Innovationsaufwendungen im
Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe (1993-2006)
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Lesehilfe: Im Jahr 2004 gaben die Unternehmen der Branche 2,4 Mrd. € fiir Innovationsprojekte aus. Fiir llegen sie seit 2000 weit darunter.

das Jahr 2005 planten sie mit Innovationsaufwendungen in Hohe von 2,3 Mrd. €.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.
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Elke v Poressinevaienan i M Der Anteil der Prozessinnovatoren, die Kostenre-
Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe (2004) duktionen realisieren konnten, fiel von 73% im
Jahr 2003 auf 56% im Jahr 2004.
100%
21% 850 Weder Kostenreduktion B Auch derAnteil der Prozessinnovatoren, die Qua-
) noch Qualitétssteigerung litdtssteigerungen erzielen konnten, ist von 82%
Son im Jahr 2003 auf 68% im Jahr 2004 gesunken.
A
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0% Qualitatssteigerung auch die Kosten senken. Im Jahr 2003 war das
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Kostensenkungen noch Qualitdtsverbesserungen
17% . . .
erzielen konnten, lag tiber dem Durchschnitt des
0% .
Holz/Papier/Druck/Verlag  Verarbeitendes Gewerbe verarbeitenden Gewerbes.
Lesehilfe: Im Jahr 2004 haben 44% der Prozessinnovatoren durch Prozessinnovationen sowohlihre durch-
schnittlichen Stiickkosten gesenkt als auch die Qualitat ihrer Produkte und Dienstleistungen verbessert.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.
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Holz/Papier/Druck/Verlag ~ Verarbeitendes Gewerbe mit Sortimentsneuheiten von 52% im Jahr 2003
Lesehilfe: Im Jahr 2004 haben 25% der Unternehmen sowohl Produktinnovationen, fiir die es im eigenen o/
Unternehmen keine Vorgangerprodukte gab (,,Sortimentsneuheiten®), als auch originére Produktinnova- auf 43%im Jahr 2004.
tionen, die noch von keinem Unternehmen zuvor angeboten wurden (,Marktneuheiten®) eingefiihrt.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.
Struktur der Innovationsaufwendungen im B Die investiven Innovationsaufwendungen sind
Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe (1993-2004) 2004 um 0,2 Mrd. € auf 1,4 Mrd. € gesunken. Der
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Lesehilfe: Im Jahr 2004 entfielen von den insgesamt 2,4 Mrd. € Innovationsaufwendungen 1,0 Mrd. €
auf laufende und weitere 1,4 Mrd. € auf investive Innovationsausgaben. Die Innovationsintensitat

betrug 2,6%.

Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.




Umsatzanteile mit Marktneuheiten und Kostenreduktionsanteile
im Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe (1994-2004)
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Lesehilfe: Im Jahr 2004 lag der Umsatzanteil, den die Unternehmen der Branche mit Marktneuheiten
erwirtschafteten, bei 3,6%. Durch Prozessinnovationen verringerten die Unternehmen ihre Stiick-
kosten um 2,3%.

Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.
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B Prozessinnovationen haben im Holz-, Papier-

Druck- und Verlagsgewerbe im Jahr 2004 zu
Kostenreduktionen von durchschnittlich 2,3% ge-
fihrt. Dies ist der niedrigste Wert seit 10 Jahren.

Der Umsatzanteil mit Marktneuheiten ist 2004
um rund 0,2 Prozentpunkte im Vergleich zum Vor-
jahr auf 3,6% gefallen. Damit fiel auch der pro-
duktseitige Innovationserfolg im zweiten Jahr in
Folge.

Die Ertragssituation des Holz-, Papier-, Druck- und
Verlagsgewerbes wurde 2004 sowohl durch Kos-
tenreduktionen als auch durch origindre Innova-
tionen gestiitzt. Die Bedeutung beider Innova-
tionsarten hat aber seit dem Hoch 2001 bzw.
2002 erheblich abgenommen.

Umsatzanteil mit Produktneuheiten nach
Branchen des verarbeitenden Gewerbes (2004)

Verarbeitendes Gewerbe 26%

Fahrzeugbau 48%
Elektroindustrie 44%
Instrumentenbau 33%
Maschinenbau 32%
Mdobel/Sport-/Spielwaren/Recycling 25%
Gummi und Kunststoff 15%
Chemie/Pharma/Mineraldl 15%
Textil/Bekleidung/Leder 14%
Metallerzeugung u. -bearbeitung 12%
Glas/Keramik/Steinwaren 11%
Ernédhrung/Tabak 10%

Holz/Papier/Druck/Verlag [N 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Umsatzanteil mit Produktneuheiten

Lesehilfe: 10% des Umsatzes der Holz-/Papier-/Druck-/Verlagsindustrie im Jahr 2004 wurden mit neu-
en Produkten, d.h. mit Produkten, die nicht dlter als 3 Jahre sind, erzielt.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

Im Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe wer-
den 10% des Umsatzes mit neuen Produkten ge-
neriert, d.h. mit Produkten, die nicht alter als 3
Jahre sind. Der Anteil liegt damit um 16 Prozent-
punkte unter dem Durchschnitt des verarbeiten-
den Gewerbes.

Das Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe ist
die Branche mit dem niedrigsten Umsatzanteil mit
neuen Produkten im verarbeitenden Gewerbe.

Dersehr geringe Wert unterstreicht die eher gerin-
ge Rolle von Produktinnovationen fiir den Erfolg
der Unternehmen im Holz-, Papier-, Druck- und
Verlagsgewerbe. Es zeigt aber auch an, dass die
Produktlebenszyklen vergleichsweise lang sind,
so dass junge Produkte nur auf geringe Umsatz-
anteile kommen.

Innovationsintensitdt nach Branchen
des verarbeitenden Gewerbes (2004)

Verarbeitendes Gewerbe 15,1%

Fahrzeugbau 8,5%
Instrumentenbau 8,3%
Elektroindustrie 7,2%
Chemie/Pharma/Mineraldl 5,1%
Maschinenbau 4,8%
Gummi und Kunststoff 3,2%
Metallerzeugung u. -bearbeitung 2,7%
Holz/Papier/Druck/Verlag [ NG 2,6
Textil/Bekleidung/Leder 2,3%
Glas/Keramik/Steinwaren 2,2%
Mabel/Sport-/Spielwaren/Recycling 1,9%
Erndhrung/Tabak 1,6%
0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8% 9% 10%
Anteil der Innovationsaufwendungen am Umsatz
Lesehilfe: Die Unternehmen im Holz, Papier, Druck und Verlagsgewerbe gaben im Jahr 2004 2,6% ihres

Umsatzes fiir Innovationsprojekte aus.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

Mit einer Innovationsintensitat von 2,6% im Jahr
2004 verbesserte sich das Holz-, Papier-, Druck-
und Verlagsgewerbe auf Platz 8 und liegt nun in
der Reihenfolge der Industriebranchen vor dem
Textil-, Bekleidungs- und Ledergewerbe.

Der Abstand des Holz-, Papier-, Druck- und Ver-
lagsgewerbes zum Durchschnitt des verarbeiten-
den Gewerbes hat sich gegeniiber 2003 leicht auf
2,5 Prozentpunkte vergrofiert.

Die hochste Innovationsintensitdt zeigen der
Fahrzeugbau und die Instrumententechnik, die
jeweils mehr als 8% ihres Umsatzes fiir Innova-
tionsvorhaben aufwenden.
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Geplante Innovationsaktivitdten im

Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe (2004-2006)

keine Innovationsaktivitaten ]

B NurProduktinnovationen

Noch nicht bekannt
Nur Prozessinnovationen

Produkt- und
Prozessinnovationen

55% der Unternehmen des Holz-, Papier- Druck-
und Verlagsgewerbes waren 2004 innovativ tatig.
37% der Unternehmen befassten sich mit Produk-
tinnovationen, 35% mit Prozessinnovationen.

53% bzw. 47% der Unternehmen gehen sicher

_ 100% davon aus, im Jahr 2005 bzw. 2006 innovativ ta-
E) 80% ison 35% 32% tig zu sein. 12% bzw. 21% sind noch unsicher.
5 - Daher kann davon ausgegangen werden, dass
S 60% Aéfijii 12% j 21% sich zumindest 2005 die Innovationsbeteiligung
é Lo 17% T erhohen wird.
2 . — 19%
0% 17% . 20% - Py B 35% bzw. 32% der Unternehmen gehen sicher
18% 1 I davon aus, in den Jahren 2005 und 2006 keine In-
0% novationsaktivitaten durchzufiihren.
2004 2005 2006

B DerAnteil der auf Prozessinnovationen abzielen-
den Unternehmen wird bis 2006 vermutlich zu-
riickgehen.

Lesehilfe: 55% der Unternehmen im Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe fiihrten 2004 Innovations-
projekte durch. Zum Befragungszeitpunkt (Friihjahr 2005) gaben 53% der Unternehmen an, dass sie im
Jahr 2005 innovativ tatig sein werden. 12% der Unternehmen waren sich zum Befragungszeitpunkt noch
unsicher, 35% werden 2005 keine Innovationsaktivitaten verfolgen.

Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

B In der mittleren Renditeklasse liegen die Innova-
tionsaufwendungen bei 2,1% des Umsatzes. Die
Gruppe der Untenehmen mit der héchsten und

Benchmarking: Innovationen und Umsatzrendite im
Holz-, Papier-, Druck- und Verlagsgewerbe (2004)

elj;samend'te: 0% 04 N der niedrigsten Rendite weisen dagegen eine ho-
here Innovationsintensitat auf.
5%

4,4% B BeiUnternehmen mit positiver Umsatzrendite ge-
W% hen zwischen fiinfund drei Centvon jedem umge-
E5 3.3% setzten Euro auf Marktneuheiten zuriick. Bei
3% 2,8% 2,7% Unternehmen mit negativer Umsatzrendite ist

. 225 i L% dies wenigerals ein Cent.
) 0.9% B Die prozessinnovationsbedingte Kostenreduk-
1 tion der Unternehmen in der untersten und hch-
0% sten Renditeklasse unterscheidet sich nur unwe-

sentlich. Die Unternehmen in der mittleren Ren-
diteklasse realisieren hingegen eine um einein-
halb Prozentpunkte hohere Kostenreduktion.

Anteil der
Stiickkostenreduktion

Umsatzanteil
mit Marktneuheiten

Innovationsaufwendungen
in % des Umsatzes

Lesehilfe: Die Unternehmen der Branche mit einer Umsatzrendite von mehr als 4% verdienten im Jahr
2004 3,5% ihres Umsatzes mit Marktneuheiten.
Quelle: ZEW/ISI (2006): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2005.

Die Branche Holz-, Papier-, Verlags- und Druckgewerbe umfasst eine heterogene Struktur von Einzel- bzw. Teilbranchen, die die européische Wirtschaftsstatistik (NACE) in den Unter-
abschnitten Holzgewerbe (ohne Herstellung von Mébeln) und Papier-, Verlags- und Druckgewerbe fiihrt. In den Unterabschnitt Holzgewerbe fallen Sage-, Hobel- und Holzimprégnier-
werke, die Herstellung von Konstruktionsteilen, Fertighauteilen, Ausbauelementen, Verpackungsmitteln und Lagerbehéltern aus Holz. Zum Unterabschnitt Papiergewerbe gehdren
die Herstellung von Zellstoff, Papier, Pappe sowie die Weiterverarbeitung dieser Produkte. Zum Verlags- und Druckgewerbe z&hlen Buch-, Musik- und Zeitungsverlage, Druckereien
und Druckweiterverarbeitung sowie die Vervielféltigung von bespielten Ton-, Bild- und Datentrégern. Die Branche beschéftigte 2004 in Deutschland rund 529.000 Arbeitnehmer.

Definitionen und Abgrenzungen der Innovationsvariablen sowie weitere Zahlen zu lhrer Branche finden Sie unter: www.zew.de/branchen

Das Zentrum fuir Europdische Wirtschaftsforschung (ZEW), Mannheim, untersucht seit 1993 im Auftrag des Bundesministeriums fiir Bildung und Forschung (BMBF) in Zusammenar-
beit mit infas, Institut fiir angewandte Sozialwissenschaft Bonn und fiir das Jahr 2005 auch mit dem Fraunhofer-Institut fiir System- und Innovationsforschung (ISI), das Innovations-
verhalten der deutschen Wirtschaft. Ein reprasentativer Querschnitt von iiber 5.000 Unternehmen gibt jahrlich zu seinen Innovationsaktivitdten und -strategien Auskunft. Zusatz-
lich werden {iber 4.000 Unternehmen in einer Non-Response Analyse zu ihren Innovationsaktivitdten befragt, um fiir mégliche Verzerrungen im Teilnahmeverhalten zwischen inno-
vierenden und nicht-innovierenden Unternehmen zu kontrollieren. Die Angaben werden hochgerechnet auf die (fiir das Jahr 2004 vorldufige) Grundgesamtheit in Deutschland. Die
Werte fiir 2003 und 2004 sind vorldufig.
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