Zentrum flir Europdische
Wirtschaftsforschung GmbH
www.zew.de

Innovationen

Jahrg. 12 - Nr. 2 - Juli 2005 Ergebnisse der deutschen Innovationserhebung 2004

Innovationsreport: Elektroindustrie

In der deutschen Elektroindustrie ist der In-
novatorenanteil im Jahr 2003 gegeniiber
dem Vorjahr zuriickgegangen. Gleichzeitig
gewann das Rationalisierungsmotiv fiir In-
novationsaktivitédten an Bedeutung. Der
Anteil der Innovationsaufwendungen am
Umsatz blieb dagegen konstant. Absolut
gesehen hat die Elektroindustrie ihr Inno-
vationsbudget leicht ausgeweitet.

Nachdem die Unternehmen der deut-
schen Wirtschaftim Jahr 2002 aufgrund der
anhaltenden Wachstumsschwdche die
Durchftihrung von Innovationsaktivitdten
deutlich verringert hatten, kam es im Jahr
2003 zu einem leichten Anstieg des Inno-
vatorenanteils im verarbeitenden Gewerbe
(2003: 59% gegeniiber 2002: 58 %). Vor
allem der Anteil an Unternehmen mit Pro-
zessinnovationen stieg 2003 gegeniiber
dem Vorjahraufnun 35% an (2002: 30 %),
wahrend der Anteil der Unternehmen mit
Produktneuheiten sank. Die Innovations-
aufwendungen der deutschen Industrie er-
reichten 2003 erneut einen Hochststand
mit 71 Mrd. € gegeniiber 68 Mrd. € im Jahr
2002. Dieser Anstieg ist vor allem den
weiterhin kréftig in Innovationen investie-
renden Grofunternehmen zu verdanken,
die im Jahr 2003 fast 77 % aller Innova-
tionsaufwendungen im verarbeitenden Ge-
werbe tatigten. Flir 2004 und 2005 ist mit
einem weiteren leichten Anstieg der Auf-
wendungen auf 72 Mrd. € (2004) und
knapp 74 Mrd. € (2005) zu rechnen.

In der Elektroindustrie hat der Innovato-
renanteil um 6 Prozentpunkte gegeniiber
dem Vorjahr abgenommen (2002: 79 %,
2003: 73 %).

Die Bedeutung von Marktneuheiten ist
ebenfalls zurtickgegangen. 2002 zdhlten

Abbildung 1: Anteil der Innovatoren in der Elektroindustrie (1993 bis 2003)
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Lesehilfe: Im Jahr 2003 z&hlten 73 % der Unternehmen der Branche zu den innovativen Unternehmen. 33% der Unterneh-
men fiihrten Kosten senkende Prozessinnovationen ein. 30 % der Unternehmen haben 2002 mindestens eine Marktneu-
heit angeboten. * Werte fiir Unternehmen mit Kostenreduktion ab 2000 mit den Vorjahren nicht mehr vergleichbar.

Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2004.

Abbildung 2: Innovationsaufwendungen in der Elektroindustrie (1993 bis 2005)
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Lesehilfe: Im Jahr 2003 gaben die Unternehmen der Branche 10,5 Mrd. € fiir Innovationsprojekte aus. Fiir das Jahr 2004
planten sie mit Innovationsaufwendungen in Hohe von 10,1 Mrd. €.
Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2004.

noch 43% der Unternehmen zu origindren
Produktinnovatoren. 2003 fiel dieser Anteil
auf 30%. Stattdessen ist der Anteil der
Unternehmen, die erfolgreich Kosten sen-
kende Prozessinnovationen einfiihren
konnten, stark gestiegen (2002: 21%,
2003: 33 %).

Laut ZVEI (Zentralverband Elektrotech-
nik- und Elektroindustrie) hat die anhalten-
de Konjunkturflaute in der EU und im nord-
amerikanischen Raum dazu gefiihrt, dass
die Unternehmen zunehmend versuchen,

neue Absatzmarkte zu erschlieBen. Kosten
senkende Prozessinnovationen dienen
haufig dazu, die Markteintrittsschranken
zu senken und erleichtern den Unterneh-
men die ErschlieBung von Absatzmarkten.

Die Innovationsaufwendungen der
Branche sind im Jahr 2003 mit 10,5 Mrd. €
konstant geblieben. Fiir 2004 rechnen die
Unternehmen mit einer leichten Abnahme
auf 10,1 Mrd. €, wahrend fiir das Jahr
2005 wieder ein deutlicher Anstieg erwar-
tet wird.
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Prozessinnovationen fiihren hdufig zu
Kostenreduktion und Qualitdtsverbesserungen

In der Elektroindustrie haben 47% der Unternehmen im
Jahr 2003 Prozessinnovationen eingefiihrt. Die meisten
dieser Innovatoren haben durch den Einsatz innovativer
Prozesse sowohl ihre Stiickkosten senken kdnnen als
auch die Qualitatihrer Produkte gesteigert. 47% aller Pro-
zessinnovatoren gaben diese Auswirkungen von Prozes-
sinnovationen an. Bei 27% der Unternehmen bewirkten
die Innovationen lediglich eine Qualitatssteigerung und
bei 23% der Unternehmen lediglich eine Kostenreduktion.
DerAnteil derjenigen Unternehmen, deren innovative Pro-
zesse weder zu Kostenreduktionen noch zu Qualitatsstei-
gerungen fiihrten, hat sich in dem Jahr 2003 mit 4%
gegeniiber 2002 mit 17% deutlich verringert. Solche Pro-
zessinnovationen kdnnen beispielsweise dazu dienen,
die Flexibilitdt des Produktionsprozesses zu erhéhen.

Sortimentsneuheiten wichtig fiir die Branche

38% der Unternehmen in der Elektroindustrie haben
2003 ,,Sortimentsneuheiten“ in den Markt eingefiihrt,
d.h. innovative Produkte, fiir die es im eigenen Unterneh-
men keine Vorgangerprodukte gab. Aus Sicht der Unter-
nehmen bedeuten Sortimentsneuheiten meist den Ein-
stieg in neue Marktsegmente.

Der Anteil der Unternehmen, die neue Produkte oder
Dienstleistungen eingefiihrt haben lag im Jahr 2003 zwar
unter dem Niveau von 2002, hat aber fiir die Elektroin-
dustrie nach wie vor eine hohe Bedeutung. Fast zwei Drit-
tel der Unternehmen haben 2003 neue Produkte ein-
gefiihrt, im verarbeitenden Gewerbe ist es nur die Halfte
der Unternehmen. Der Anteil der Unternehmen, die im
Jahr 2003 Marktneuheiten eingefiihrt haben, liegt mit
30% allerdings deutlich unter dem Wert aus dem Vorjahr
(43%).

Innovationsaufwendungen konstant geblieben

Das Innovationsbudget der Elektroindustrie ist im Jahr
2003 gegeniiber dem Vorjahr nahezu konstant geblieben.
Die laufenden Innovationsausgaben haben sich nahezu
im gleichen Ausmaf erhéht, wie die investiven Innova-
tionsausgaben gesunken sind: Wahrend die laufenden
Innovationsausgaben im Jahr 2002 noch 7,6 Mrd. € be-
trugen, erhdhten sie sichim Jahr 2003 auf 8,2 Mrd. €. Die
investiven Innovationsausgaben sind hingegen von 2,7
Mrd. € auf 2,3 Mrd. € geschrumpft.

Zum Innovationsbudget trugen in dieser Branche vor al-
lem die GroBunternehmen (500 Beschaftigte und mehr)
bei: Ihr Anteil an den Innovationsaufwendungen betrdgt
78%. Die Innovationsintensitat, der Anteil der Innova-
tionsaufwendungen in % des Umsatzes, ist gegeniiber
dem Vorjahr unverdndert geblieben und betrug 2003
wieder 7,2%.

Abbildung 3: Effekte von Prozessinnovationen in der Elektroindustrie
(2003)
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Lesehilfe: Im Jahr 2003 haben 4% der Prozessinnovatoren durch Prozessinnovationen weder ihre durch-
schnittlichen Stiickkosten gesenkt noch die Qualitdt ihrer Produkte/Dienstleistungen verbessert.
Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2004.

Abbildung 4: Arten von Produktinnovationen in der Elektroindustrie
(2003 und 2004)
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Lesehilfe: Im Jahr 2003 haben 38% der Unternehmen Produktinnovationen eingefiihrt, fiir die es im ei-
genen Unternehmen keine Vorgdngerprodukte gab.
Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2004.

Abbildung 5: Innovationsaufwendungen in der Elektroindustrie
(1993 bis 2003)
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Lesehilfe: Im Jahr 2002 entfallen von den insgesamt 10,6 Mrd. € Innovationsaufwendungen 7,6 Mrd.

€ auf laufende und weitere 3,0 Mrd. € auf investive Innovationsausgaben. Die Innovationsintensitat
betragt 7,5%.

Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 20003.
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Umsatzanteil mit Marktneuheiten stark gestiegen

Der Umsatz der Elektroindustrie, der auf Marktneuheiten
zuriickzufiihren ist, ist im Jahr 2003 deutlich gesunken
und liegt bei nur noch 7,3% (2002: 17,3%). Wahrend
sich der Umsatzanteil mit Marktneuheiten um ca. 10 Pro-
zentpunkte gegeniiber dem Vorjahr reduziert hat, ist der
Kostenreduktionsanteil erneut angestiegen. Die Kosten-
reduktion in Prozent der Gesamtkosten betrug im Jahr
2003 7,1%, das ist ein Plus von 1,5 Prozentpunkten
gegeniiber dem Vorjahr.

Damit spiegelt sich in der Elektroindustrie, trotz der be-
kannten kurzen Produktlebenszyklen in dieser Branche,
derTrend flir das gesamte verarbeitende Gewerbe wider:
Die Unternehmen versuchen in der wirtschaftlich schwie-
rigen Lage vorrangig, ihre Kernbereiche durch Kostenre-
duktionen und Qualitdtsverbesserungen zu starken, an-
statt vollig neue Produkte in den Markt einzufiihren.

Beim Innovatorenanteil auf den vierten Platz
zuriickgefallen

Hinsichtlich des Innovatorenanteils ist die Elektroindus-
trieim Jahr 2003 auf den vierten Platz zuriickgefallen. Die
Branchen Instrumente und Maschinenbau belegten
2003 den zweiten und dritten Platz. Auch der Abstand zu
der Branche mit dem hochsten Innovatorenanteil (Che-
mie/Pharma/Mineraldl) ist 2003 angewachsen und be-
trug 8 Prozentpunkte gegeniiber 3 Prozentpunkten im
Jahr2002.

Insgesamt hat sich im Jahr 2003 die Schere zwischen den
innovativsten und den weniger innovativen Branchen
nicht weiter vergréfiert, sie ist allerdings auch nicht zu-
rlickgegangen. Im Jahr 2003 nimmt das Erndhrungs-/Ta-
bakgewerbe den letzten Platz innerhalb des verarbeiten-
den Gewerbes hinsichtlich des Anteils an innovativen
Unternehmen ein.

Bei der Innovationsintensitat wieder unter
den Besten Drei

Wie im letzten Jahr belegte die Elektroindustrie auch im
Jahr 2003 den dritten Platz hinsichtlich der Innovations-
intensitdt im verarbeitenden Gewerbe. Der Abstand zu
den fiihrenden Branchen (Instrumente und Fahrzeugbau)
hat sich nur unwesentlich vergréfiert. Auch der Abstand
zu den Branchen, die einen geringeren Anteil des Umsat-
zes flir innovative Tatigkeiten ausgeben (wie z.B. Che-
mie/Pharma/Mineraldl und Maschinenbau), ist nahezu
konstant geblieben.

Allgemein zeigt sich, dass erfolgreiche Innovationsakti-
vitdten in einer Branche mafigeblich von den Innova-
tionsausgaben abhdngen: Die fiinf Branchen mit dem
niedrigsten Anteil an innovativen Unternehmen wiesen
2003 auch fast durchgangig die geringste Innovationsin-
tensitdt auf.

Abbildung 6: Umsatzanteile mit Marktneuheiten und Kostenreduktion
in der Elektroindustrie (1994 bis 2003)
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Lesehilfe: Im Jahr 2003 liegt der Umsatzanteil, den die Unternehmen der Branche mit Markneuheiten
erwirtschafteten, bei 7,3%. Durch Prozessinnovationen sparten die Unternehmen 7,1% der Kosten ein.

Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2004.

Abbildung 7: Innovatorenanteil in ausgewdhlten Branchen
des verarbeitenden Gewerbes (2003)
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Lesehilfe: 73% der Unternehmen in der Elektroindustrie fiithrten im Jahr 2003 Innovationen ein.

Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2004.

Abbildung 8: Innovationsintensitdt in ausgewdhlten Branchen
des verarbeitenden Gewerbes (2003)
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Die Elektroindustrie gab im Jahr 2003 7,2% ihres Umsatzes fiir Innovationsprojekte aus.

Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2004.
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Ausweitung der Innovationsaktivitdten angestrebt

In der Elektroindustrie planten die Unternehmen zum Be-
fragungszeitpunkt (Frithjahr 2004) fiir das Jahr 2004 eine
Ausweitung ihrer Innovationsaktivitdten: Wahrend 2003
73% der Unternehmen Innovationsaktivitaten durch-
flihrten, werden 2004 auf jeden Fall 76% der Unterneh-
men innovativ tatig werden. Dariiber hinaus gaben weite-
re 15% der Unternehmen zum Untersuchungszeitpunkt
an, dass sie noch unentschieden sind, ob und in welcher
Form sie innovieren werden (verarbeitendes Gewerbe
2004: 20%).

Fiir das Jahr 2005 liegt der Anteil der Unternehmen, die
feste Innovationsaktivitdten einplanen, mit 64% eben-
falls sehrhoch. Zum Untersuchungszeitpunkt waren 29%
der Unternehmen noch unsicher, ob und wie sie innova-
tive Projekte im Jahr 2005 durchfiihren werden (verarbei-
tendes Gewerbe 2005: 31%).

Fremdkapitalangebot und Innovationsférderung
wichtig fiir die Ausweitung von Innovationsaktivitdten

Aufgrund der anhaltenden Wachstumsschwédche in
Deutschland und in der EU und der unsicheren wirtschaft-
lichen Lage sehen die Unternehmen im verarbeitenden
Gewerbe die Stimulation der Nachfrage sowie die Erho-
hung des Gewinns/Cash Flows als wichtigste Vorausset-
zungen fiir eine Ausweitung ihrer Innovationsaktivitaten.
In der Elektroindustrie zeigt sich zudem, dass eine Verbes-
serung des Fremdkapitalangebots und eine Ausweitung
der staatlichen Innovationsforderung zu erhohten Innova-
tionsaktivitdten fiihren kénnten. Gerade in der Elektroin-
dustrie sind Forschungsvorhaben oft kostspielig. Mit For-
dermitteln und/oder Fremdkapital vermindern sich daher
die eigenen Forschungskosten und damit das Innovations-
risiko. Auch ein besseres Angebot an Fachpersonal kénn-
te die Innovationstdtigkeit erhdhen. Dies ist vor dem
Hintergrund stark riicklaufiger Absolventenzahlen in der
Elektrotechnik (1995 bis 2002: -55%) nicht verwunderlich.

Abbildung 9: Geplante Innovationsaktivitdten (2003 bis 2005)
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Lesehilfe: 27% der Unternehmen in der Elektroindustrie wiesen 2003 keine Innovationstéatigkeiten auf,
65% der Unternehmen fiihrten 2003 neue Produkte ein (26% der Unternehmen fiihrten ausschlieBlich
neue Produkte ein, 39% der Unternehmen fiihrten sowohl Produkt- als auch Prozessinnovationen ein).
47% der Unternehmen wiesen Prozessinnovationen auf (8% der Unternehmen fiihrten ausschlieBlich
Prozessinnovationen ein, 39% der Unternehmen fiihrten sowohl Produkt- als auch Prozessinnovatio-

nen ein). D
der.

ie Jahre 2004 und 2005 spiegeln die geplanten Innovationsaktivitaten der Unternehmen wi-

Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2004.

Abbildung 10: Kriterien fiir eine Ausweitung der Innovationsaktivitdten

e deeditee |0 | &

83%

B | J|7h

77%

Verbesserung Fremdkapital ELl

50%
Ausweitung staatl. - G 557

Innovationsforderung 49%

groBeres/besseres [N 39%

Angebot Fachpersonal 36%

Verbesserung [N 33%

Wissens-/Technologietransfer 37%
Beseitigung rechtlicher NN 25% ] E:ztggﬁhmk/

Abbau unternehmens- [N 20%

interner Widerstande 25%

Hemmnisse 37%

Verarbeitendes

Gewerbe
Intensiverer Wettbewerb [N 15%
im Absatzmarkt 15%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Anteil der Unternehmen

Lesehilfe: 83% der befragten Unternehmen in der Elektroindustrie geben an, dass eine Zunahme der
Nachfrage zu einer Ausweitung ihrer Innovationsaktivitaten fithren kénnte.

Quelle: ZEW (2005): Mannheimer Innovationspanel, Befragung 2004.

Die Elektroindustrie umfasst die NACE-Klasssen 30, 31 und 32. Hierzu gehort die Herstellung von Bliromaschinen, Datenverarbeitungsgeraten und -einrichtungen, Gerdten zur Elek-
trizitatserzeugung und -verteilung, Gerdten zur Rundfunk-, Fernseh- und Nachrichtentechnik sowie elektronischen Bauelementen. In der Branche sind rund 681.000 Arbeitnehmer

beschaftigt.

Definitionen und Abgrenzungen der Innovationsvariablen sowie weitere Zahlen zu lhrer Branche finden Sie unter: www.zew.de/branchen

Das Zentrum fiir Europdische Wirtschaftsforschung (ZEW), Mannheim, untersucht seit 1993 im Auftrag des Bundesministeriums fuir Bildung und Forschung (bmb+f) in Zusammen-
arbeit mitinfas, Institut fiir angewandte Sozialwissenschaft Bonn, das Innovationsverhalten der deutschen Wirtschaft. Ein reprasentativer Querschnitt von rund 4.500 Unternehmen
gibt jahrlich zu seinen Innovationsaktivitaten und -strategien Auskunft. Zusatzlich werden rund 4.000 Unternehmen in einer Non-Response Analyse zu ihren Innovationsaktivitaten
befragt, um fiir mogliche Verzerrungen im Teilnahmeverhalten zwischen innovierenden und nicht-innovierenden Unternehmen zu kontrollieren. Die Angaben werden hochgerechnet
auf die (fiir das Jahr 2003 vorldufige) Grundgesamtheit in Deutschland. Die Werte fiir 2002 und 2003 sind vorldufig.
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